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Framtidens Blekinge &r starkt praglat av 6ppenhet, framatanda, kreativitet och
innovationskraft. Vi samarbetar med varandra, saval inom lanet som med andra
regioner och organisationer i Sverige och i vara grannlander. Blekinges gynnsamma
geografiska lage gor att besokare fran hela varlden kommer hit for att upptacka en
mangfald av natur, kultur, miljoer och méjligheter.

Kulturella och kreativa branscher &r en given komponent i Blekinges utveckling, bade
som ett egenvarde i sig och som ett viktigt verktyg for starkt konkurrenskraft inom
ndringsliv, platsutveckling och attraktionskraft. Kompetenser inom dessa branscher kan
aven utgora en viktig del av 16sningen kring lokala och globala samhallsutmaningar.

De kulturella och kreativa branscherna efterfragas bland annat som havstang for att
starka det sociala kapitalet med 6ppenhet, tolerans och fornyelseférmaga — faktorer av
betydande karaktar i innovationsarbetet. Dessa branscher innehar ocksa unika
kompetenser och drivkrafter for att skapa forandring i métet med en allt snabbare
omvarld bade inom digitalisering och samhéllstrender.

Stoltheten 6ver Blekingska talanger med lyskraft bade i Sverige och i varlden binder oss
samman, detta ska vi bygga vidare pa —nu och i framtiden.

Vi blir det vi gor tillsammans.

Kulturpolitik
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Kreativa Blekinge ar en handlingsplan for utveckling av kulturella och kreativa
branscher i Blekinge. Handlingsplanen &r en underliggande plan till den regionala
utvecklingsstrategin Vaxtplats Blekinge och den regionala kulturplanen for Blekinge.
Insatserna i planen ska bidra till vergripande mal och prioriteringar.

Kreativa Blekinge ar framtagen med utgangspunkt i globala trender, regional och
nationell statistik och analys samt aktorsdialoger och intervjuer med sdval ndring som
offentliga representanter for kommun, akademi och foretagsframijare.

BEGREPP

Aktorsdialoger

Kulturella och kreativa branschet Verksamheter som bygger pé kulturella virden och/eller

Kulturella och kreativa foretag

Aktorer inom KK-sektorn

Innovationsekosystem

Foretagsfrimjande system

Regionala kulturverksamheter

konstnitliga och andra kreativa uttryck, oavsett

organisationsform.

Foretag inom kulturella och kreativa branscher som har
kulturskapande eller andra kreativa processer som sin affarsidé

eller som sin ravara.

Verksamma inom kulturella och kreativa branscherna oavsett

organisationsform.

Sammansittning av aktorer, arenor och nitverk som i olika
faser bidrar till ny kunskap och att denna kunskap tillginglige6rs

pé en marknad.

Bidrar med ridgivning och/eller finansieting till foretag i olika

faser i sin utveckling.

Stottas av Region Blekinge med statliga och regionala medel.
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1 Tvarsektoriell samverkan

De foretag som har kulturskapande eller kreativa processer som huvudsaklig del av sin
affarsidé raknas till kulturella och kreativa foretagen. Med kulturella och kreativa
branscher avses branscherna arkitektur, form och design, digitala spel, film, foto, konst,
kulturary, litteratur, media, mode, musik, scenkonst, sl6jd och hantverk samt
upplevelsebaserat larande.

Throsbys cirkelmodell beskriver den ekonomiska vardekedjan. Att stodja
konstskapandet i cirkelns centrum ar en kulturpolitisk uppgift, att stodja foretagen i de
foljande cirklarna hor till naringspolitiken. Alla kulturskapare blir inte foretag, men
kulturskapandet ligger till grund for de kulturella foretagen. Manga kreativa foretag ror
sig bade inom kulturpolitiken och naringspolitiken.
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KONSTNARLIGA KONSTNARLIGA KARNAN

— Scenkonst, Litteratur, Konst

KARNAN

KULTURELLA NARINGAR
— Film, Foto, Gallerier

KREATIVA NARINGAR
— Media, Ljud, Ljus, Arkitektur

NARLIGGANDE EKONOMI
— Reklam, Beséksniiring

Kulturella karna

Konst och kultur kan f& manniskor att se varlden och sig sjalva genom andras 6gon.
Kultur ger individer och samhallen battre formaga att mota livet och dess forandringar.
Kultur ger perspektivforskjutning, ifrdgasattande, empati, skapar ssmmanhang och
mening. Att fa ta del av konstnarliga upplevelser och sjdlv ges mojlighet att uttrycka sig
konstnarligt ar grundlaggande manskliga behov.
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TRENDSPANING

1. “Creator economy” skjuter i h6jden.
Méangden innehall och antal skapare 6kar for varje ar
och gransen mellan producent och konsument suddas ut.

2. Engagerande“storytelling” med no-pro verktyg.

3. Virtual Reality (VR), Augmented Reality (AR) och
icke-platsbaserad underhallning.

4. Artificiell Intelligens (Al) i skapandeprocessen.

1. Additiv tillverkning
(3D-printing)

5. Motreaktionen till ett alltmer digitaliserat samhalle, med
"digital detox” (aktivt avstdndstagande fran sociala medier)
och JOMO (“Joy of Missing Out”) medveten frankoppling. 2. Konst for alla

6. Politisk paverkan och begransning 3. Metaverse intdg
7. Passionsdriven ekonomi

8. Kulturella och kreativa naringar fyller tomrum och
bidrar till attraktiva och levande platser.

Tre bubblare att halla ett 6ga pa

Branscher i stor omvandling

Idag genomlever vi ett nytt genomgripande teknikskifte som forandrar samhallet i
grunden, dven konst- och kulturproduktionen. Gransen mellan konsument och
producent blir otydlig (t ex vem som &r vad pa sociala medier). Trosklarna for tekniskt
avancerad konst- och kulturproduktion sanks drastiskt, vi kan spela in hogkvalitativ film
med vara mobiltelefoner, och nya betalningslésningar och afféarsmodeller véxer fram.

Digitaliseringen paverkar ocksa arbetsmarknaden som radikalt andras for konst- och
kulturskapare. De fasta anstallningarna har minskat och uppdragen som ofta ari
projektform ar kortare. Konst och kulturskapare aridag i allt hgre grad sa kallade
kombinatorer som ror sig i ett gransland mellan att vara arbetstagare, uppdragstagare
och egenforetagare, vilket kan vara en maojlighet till utveckling men ocksa slitsamt och
utmanande med langa arbetsdagar. Det kan ocksa leda till en osaker hemvist mellan de
olika politikomradena.

Kulturella och kreativa foretags innovativa férmdaga och kreativa processer kan spela en
viktig roll dven inom andra naringsgrupper. Delar av det offentliga
innovationsframjandet behdver darfor riktas mot sa kallad cross-innovation eller
spillover-effekter, som stodjer en tvardisciplinar hallbar utveckling via nyskapande
samarbeten. De kulturella och kreativa branscherna skapar dven goda forutsattningar
for export och Sverigeframjande och i regeringens exportsstrategi pekas de ut som
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sarskilt fokusomrade. Ndra 30 procent av foretagen exporterar, vilket ar dubbelt sa
mycket som genomsnittet for sma och medelstora foretag. Kulturella och kreativa
branscherna samverkar ocksd mer med andra an genomsnittet av foretag, vilket ger
storre mojlighet till innovation och konkurrenskraft.

Det ar viktigt att synliggora kulturella och kreativa branscherna och deras betydelse for
arbetsmarknaden och tillvaxten i Blekinge. Kultur och kulturmiljoer har som exempel en
betydande roll for regioners innovativa utveckling och attraktionskraft. Andra viktiga
branscher for Blekinge &r film- och spelbranscherna, som driver utveckling av ny
teknologi inom andra omradden sdsom hélsa, utbildning och forskning. Film- och
spelbranscherna inspirerar kommande generationer av programmerare, ingenjorer och
kreatorer.

Samverkan behover utvecklas ytterligare. Inte bara mellan branscher och 6ver politik-
omraden, utan dven 6ver kommun- och regiongradnser for att kunna utveckla omradet
vad galler utbildning och forskning, utbyte av erfarenheter samt kunna stddja féretagen
i sin internationalisering.

Samverkan inom Regionsamverkan Sydsverige 6ppnar méjligheter for Blekinge att
kunna erbjuda spetsutbildningar pa hogre niv3, fa tillgang till god
kompetensforsorjning till foretagen och ligga i framkant vad galler forskning och
utveckling. Gemensamma utbildningar och konferenser erbjuds dterkommande
Sydsveriges kommuners kultur- och naringslivsansvariga, for att héja kunskapen inom
omradet.
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2  Strategier och planer

Vixtplats Blekinge Kreativa Sverige!

S P S S Ty Tydligt tvirpolitiskt ansvar for kunskap, synergier

Stirkt konkurrenskraft i niringslivet och samverkan

Ett vixande niringsliv med fler arbetstillfillen. Fornyelse av radgivning, kapitalforsotjning och
L. innovationsstod

Prioritering

Langsiktigt och snabbt pd upphovsrittens
Utveckla attraktiva, hallbara och vil gestaltade
marknad
livsmiljSer.
Export, internationalisering och virdeskapande
Skapa 6ppna arenor for sektors- och
utomlands
branschoverskridande samarbeten.

. . . . . ) Hallbar arbetsmarknad och kompetensforsotjning
Frimja ett mer internationaliserat ndringsliv. for all
or alla

Frimj b aringsliv och minsk
rdmja ett breddat niringsliv oc skad Platsens betydelse f6r kulturella och kreativa
sarbarhet.

Kreativa

Blekinge

Blekinges strategi for smart specialisering
Regional Kulturplan f6r Blekinge

Specialisetingar
Stirkta forutsittningar for professionella
kulturskapare att verka och utvecklas i Blekinge, Tech — digitalisering och smartare samhillen

i fortsatt samverkan med Sydsverige. Missions — med fokus pd samhillets utmaningar

Flaskhalsar
Kulturen och kulturskaparnas férmagor tas
tillvara inom alla samhallssektorer for att starka Kritisk massa

kreativitet och innovationskraft i Blekinge. Lagt socialt kapital

Innovationsekosystemet
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3  Utvecklingsomraden och insatser

Prioriterade utvecklingsomraden och insatser i handlingsplanen ska bidra till en eller
flera utpekade mal och omraden i de 6vergripande strategierna.

Omrade 1: SAMVERKAN - VAXANDE NARINGSLIV OCH INNOVATION

Vi blir det vi gor tillsammans. Samverkan mellan och inom organisationer dr avgoérande
for utveckling inom omradet. Ingen enskild aktor kan pa egen hand skapa den
forflyttning som vi har potentialen att gora tillsammans. Samverkan kan ske pa olika
nivder och i olika faser.

Inom EU kopplas kulturen samman med hallbar utveckling men ocksa dess férmaga att
bidra till tillvaxt genom kreativitet, aktivt utforskande och stark utvecklingskapacitet.
Foretagens styrka ar att de i stor utstrackning skapar varden i samverkan med andra.
Genom innovation och kunskaper revitaliseras stader, andra branscher, kluster och
regioner.

Insats

1. Partnerskap, natverk och samverkan med kommunerna
Etablera kulturella och kreativa branscher som en del utav partnerskapet Arena
for hallbar tillvaxt samt komplettera med ett mer operativt natverk for
utveckling av Kreativa Blekinge. Natverket behdver bestd av centrala aktorer
med kompetenser fran olika politikomraden, med en bred representation
geografiskt fran hela regionen och av féretradare fér organisationer med olika
ansvarsomraden. Deltagarna i partnerskapet behéver ha mandat och drivkraft
att utifran sitt ansvarsomrade kunna bidra till 6vriga utvecklingsomraden i
handlingsplanen. Exempel pd aktorer &r kommunerna, foretagsframjare och
akademi.

2. Arenor for samarbete
Verka for 6kad samverkan mellan foretag inom kulturella och kreativa
branscher samt tvarsektoriellt mellan olika branscher och omraden, detta
genom att starka befintliga fysiska och digitala arenor samt framja nya former
av Oppna och tillfdlliga dynamiska motesplatser och hubbar. Exempel pa
arenor; SPOK Blekinge, Cross Innovation och Made in Blekinge pop-up market.

3. Internationell samverkan
For att driva pa innovation, digitalisering och gron omstalining i ett bredare
perspektiv ar internationella samarbeten av betydelse. Vid transnationella
initiativ ska partnerskap med Tyskland sarskilt beaktas som drivande inom gron
omstéllning och cross innovation. Utifran Blekinges geografiska lage &r
Ostersjoregionen ocksa strategiskt viktig for samarbeten. Samtidigt som
utgangspunkten for samarbete alltid ska bygga pa ett 0msesidigt intresse och
gemensam nytta.
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Omrade 2: INTERNATIONELL LYSKRAFT

Kulturella och kreativa branscher ar liksom besoksnaringen en viktig del av varumarket
Sverige och Sveriges ansikte ut mot varlden. P3 likande satt ar dessa branscher viktiga
for bilden av Blekinge och att bygga stolthet, gemenskap och attraktionskraft lokalt.
Foretag inom kulturella och kreativa branscher ar exportbenagna. Vart tredje foretag
inom dessa branscher exporterar, vilket &r ndstan dubbelt s3 manga som féretag inom
naringslivet i stort. Inom det exportframjande arbetet har Blekinge stor nytta av
samarbetet med Business Sweden som &r en viktig aktor for de svenska foretagen att
vaxa globalt. Daremot kravs det fran foretagens sida en viss niva av exportmognad for
att kunna atnjuta Business Swedens erbjudanden och mojligheter. En vardefull ingang
for Blekinges foretag ar Almi Blekinge som med sitt regionala uppdrag erbjuder en bred
palett av utvecklingsinsatser, radgivning och kapital. Almi ar en del av Exportsamverkan
Blekinge och Business Blekinge.

Lag kritisk massa forsvarar arbetet med specifika insatser, darav ar de nationella
natverken och interregionala tematiska satsningar av stor betydelse inom detta
utvecklingsomrade. Men det utesluter inte vikten av att dven arbeta for att starka
samverkan mellan foretagen inom Blekinge och stimulera gemensamma initiativ.

Insats

1. Internationalisering
Verka for okat deltagande av kulturella och kreativa branscher inom det
exportfraimjande arbetet regionalt och nationellt. Det handlar dels om
foretagens exportmognad, dels om framjandesystemets méjligheter att lotsa
foretag inom dessa branscher mot en internationell marknad.
Exempel pa aktiviteter; interregionala projekt och malgruppsanpassade
erbjudanden kring exponering och co-working.

2. Made in Blekinge pop-up market
Vidareutveckla konceptet Made in Blekinge till att utgéra en samlad
exponeringsyta med forsaljningsmajligheter for lokalproducerade produkter
fran Blekinge —i allt ifrdn hantverk till livsmedel. Made in Blekinge kan dels
nyttjas vid massor som en monter, dels utgéra en mojlighet for tillfallig
exponering lokalt och interregionalt for att pa sikt etablera konceptet
permanent pa geografiska platser av strategisk betydelse. Initiativet byggs upp
over tid och aggregeras i tre faser: regionalt — interregionalt — internationellt.
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Omréde 3: DE KULTURELLA OCH KREATIVA BRANSCHERNAS BETYDELSE FOR
PLATSEN OCH VICE VERSA

Det ar varierande faktorer som avgor i vilken geografi som foretag valjer att etablera
sig. Att platsen har betydelse i sjalva skapandeprocessen ar sarskilt tydligt bland de
foretag som bedriver eget konstnarligt skapande. En stad starker foretagandet genom
storre tillgang till resurser och natverk, och for verksamheter som behéver en publik
finns storre mojligheter med en hogre population. Samtidigt vittnar flera foretagare om
att de foredrar att vara stora pa en liten ort — &n sma pa en stor. Dagens digitala arena
har ocksa méjliggjort for foretag i mindre stader och pa landsbygd att na sina kunder
mer effektivt och dven direkt nd en internationell marknad, utan att behdva ga vdgen
via storstadens funktioner.

Precis som att platsen har betydelse for foretagen, spelar foretagen en viktig roll for
platsen. Kultur och kreativt skapande framhalls vara grundlaggande for att starka vara
demokratier och varderingar, valstandet i vart samhalle, lokal platsutveckling,
kvaliteteten pa var livsmiljo och individens vdlbefinnande. (Kreativa Sverige! 2022)

Den tredje dimension inom detta utvecklingsomrade bygger pa den trendspaning som
presenterasi bilaga 1. | en allt mer fragmenterad och hektisk varld 6kar behovet av att
ha kontakt med manniskor. Tillhérighet och det autentiska blir mer atravart. Den 6kade
digitaliseringen har lett till en motkraft, med aktivt avstandstagande fran sociala
medier och medveten frankoppling. (Trendrapport Futureplace leadership, 2022)
Blekinge har goda forutsattningar att stimulera och dra nytta av denna efterfragan.
Kombinationen besoksnaring och platsutveckling ar tva starka inriktningar dar
Blekinges grundforutsattningar ligger heltilinje med den eftertraktade akthet som
manniskor stravar efter.

Lag kritisk massa gor att vi behdver starka formagan att samplanera aktiviteter och
battre ta vara pa de majligheter som skapas genom olika evenemang riktade bade mot
allmanhet och affarsresenarer. Ett exempel ar den aterkommande PLX-festivalen som
framfor allt lockar professionella kulturskapare och foretagare inom kreativa branscher
till Blekinge. Under fyra dagar 6kar markant den kritiska massan foretagare inom dessa
branscher, dessutom inom ett prioriterat dldersspann kopplat till
befolkningsutveckling.

Insats
1. De kulturella och kreativa branschernas betydelse for platsen

A. Stimulera till fler initiativ som tillfalligt 6kar antal manniskor i Blekinge under
fler dagar om aret, med fokus pa branschspecifika insatser. Den 6kade kritiska
massan tillfor Blekinge kompetens, natverk och kapital.

B. Baéttre ta tillvara pa de majligheter som skapas i samband med tillférande av
kompetens, individer och sammanhang, genom att samplanera med aktorer
ansvariga for aktiviteter kopplat till inflyttning (kommunerna, Visit Blekinge,
Region Blekinge, med flera).
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2. Integrering av kulturella och kreativa branscher
Fortsatt verka for att de kulturella och kreativa branscherna integreras i den
bredare regionala och lokala samhallsplaneringen, i syfte att framja hallbar
utveckling och att bidra till attraktiva platser for besokare, boende, foretag och
investeringar. De kreativa branscherna utgor en viktig nyckel till att halla vad vi
lovar sa verkligheten gar i linje med platsmarknadsféringen for Blekinge, bade
forinvanare, foretag och besokare.

3. Platsens betydelse for de kulturella och kreativa branscherna
Verka for att fysiska platser som kreativa hubbar och liknande tillskapas och
omskapas. Exempelvis genom samverkan kring lokaler mellan naringsliv,
fastighetsagare, civilsamhallets foreningar och offentliga aktorer.
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Omrade 4: INFRASTRUKTUR

I en tid med en 6kad digitalisering och ny teknik férandras ocksa vara satt att bade
producera och konsumera kultur och upplevelser. Aldrig forr har det skapats sa mycket
innehall som det gors idag, och mangden innehall och antalet skapare ser bara ut att
oka for varje ar som gar. Det finns en omattlig efterfragan pa “content” bland annat
tack vare innehallsplattformar som Instagram, YouTube och Twitch. Kombinationen av
okad tillganglighet, de stora summor pengar som bade kreatorerna och plattformarna
idag tjanar och de oandliga méjligheter som nu finns gor att “creator economy”
fortsatter att 6ka. (Trendrapport Futureplace leadership, 2022)

Detta ar en platsobunden trend dar Blekinge har goda méjligheter att attrahera unga
talanger genom en utvecklad infrastruktur for utveckling och produktion.

Insats

1. Kompetensforsorjning
Verka for okad tillganglighet av fler utbildningar pa olika nivaer inom de
kulturella och kreativa branscherna, med nara anknytning till naringsliv och
arbetsliv — samt framtida passionsdrivna livsstilsforetag.
Utveckla och forstark insatser for talangutveckling genom sommarkollon och
liknande samt kurser med centrala aktdrer som gymnasieskolor, folkhdgskolor,
Gameport med flera. Utveckla och forstark spetsutbildningar for etablerade
aktorer i samverkan med hogskolor/universitet och Regionsamverkan
Sydsverige.

2. Utveckling av inkubatorfunktioner for kulturella kreativa branscher
Verka for malgruppsanpassad radgivning, i forsta hand via befintliga
foretagsframjare i Blekinge, inspirerat utav andra kulturinkubatorers arbetssatt,
sasom STPLN och Kreativa Oland. Oka tillgéngligheten till féretagsframjande
erbjudanden lokalt. Studiebesok for innovation- och foretagsframjare, for
inspiration samt adoptera kompetens och struktur.

3. Kapitalforsorjning — Mojlighet till uppskalning
Anpassa formerna for, och dka tillgangen till, kapitalforsorjning for tillvaxt samt
starka foretagens efterfrdgan pa densamma. Framja motesplatser mellan
investerare/affarsanglar och foretag inom kulturella och kreativa branscher.
Kommunicera mojligheten kring stod samt synliggora branschernas vag till
framgang.
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